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Una ‘Nacion’ poderosa es aquella que se levanta
de la unidn, la luchay la constancia de personas
trabajadoras que definen un norte al que dirigirse
y una estrategia para hacerse grandes, asi nace:

nacionsushi

A N
Lz

$=]

A

7
[



o0omo Dropue orp 0 0 0 0 dicio
on 1o ovador pa 0 d 0
00 0 de AME pronto de a0
ADpO 0S por a3 dad sup d 0S platos g 0rpo
0 0 e 0 D0 d
0 odelo de 0 ) 0 0 0 0
0 dedo on deseos de cre 0 0 O 0 grupo
0 0 q ado apoyo 0 0 00
d egocio como ga de 0




20000000¢

10000000

20000000¢

20000000¢

| S9N
(A ¥

‘,
LX)




i = « « « «$««@«:«:«:««

CRUJIENTES TEMPURAS

TENTADORES DELICIOSOS
ENTRANTES BAOS
FRESCAS IMPRESCINDIBLES
ENSALADAS ARROCES

SAGRADAS SOPAS

Nuestro equipo mima al maximo los detalles
de cada plato para que los clientes disfruten de
nuestra variada propuesta gastrondmica.
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DELICIOSOS TERIYAKIS

PROFUNDOS INOLVIDABLES

STIR FRIES PAD KEE MAO
TRADICIONALES MEN(

PHAD THAIS PARA NINOS

AUTENTICOS DONBURIS

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Nuestracocina conjugalo mas tradicional del sudeste asiatico,
con las aportaciones tropicales de las nuevas generaciones
para crear una propuesta gastrondmica que enamorara a los \
paladares mas exigentes.
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ROLLOS TAMANO XL

HECHOS 30 EXQUISITAS
AL MOMENTO PROPUESTAS
FORMULA EXCLUSIVA NATURALMENTE
DE PREPARADO SANO

ORIGINALES NOMBRES

Nuestros rollos ofrecen las combinaciones mas
creativas. Las raciones son mas que generosas
y ricas en proteinas.
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2. EL COMEDOR VIETNAM

Un espacio de vibrantes colores, mesas y sillas
altas y columnas llenas de sellos de migracion
multicolores. Ideal para grupos.

3. THAI LOUNGE
Aqui convive la naturaleza rodeado de plantas
y jardines verticales con imagenes y simbolos
tailandeses. Un estilo decorativo de cultura
oriental que cuenta con una gran calidez visual.
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6. LA TERRAZA DEL VICIO

Diversion al aire libre, demostrando la amplitud
y un ambiente distendido que contribuye a
potenciar la experiencia gastronomica integral
de nuestros clientes.
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1. MODELO DE NEGOCIO (NICO

Productos sin competencia nacional e internacional.

2. ALTA RENTABILIDAD Y BAJOS COSTES

Ofrecemos rentabilidad desde el primer momento gracias a nuestros bajos costes
de produccion y a un reducido registro de mermas que permite obtener un alto
margen de ganancias.

3. EXPERIENCIA Y TRAYECTORIA

Nuestro concepto nacio en el 2013 con la apertura del primer establecimiento. Hoy
nuestra franquicia cuenta a nivel mundial con 30 restaurantes. En menos de 5 afos
nos hemos convertido en la franquicia de restauracion del sudeste asiatico mas
rentable e innovadora de Américay pronto del mundo.

L. PRESENCIA DIGITAL

Estamos en las principales plataformas que componen el universo digital. No
solo vendemos comida, creamos experiencias emocionales que parten de nuestra
presencia digital facilitando reservas y dando soporte, informacion y cobertura
diaria de forma rapida y directa de todos nuestros restaurantes, lo que nos permite
seducir a la clientela incluso antes de que prueben nuestros platos.
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* SUSHI + SABORES DEL SUDESTE ASIATICO

Nos encargamos de seleccionar y estudiar
la viabilidad de los locales, revisando todos
los parametros necesarios para que Sea
un emplazamiento idéneo para nuestros
franquiciados de cara a implantar el modelo de
negocio de Nacionsushi, y que ello se traduzca
en durabilidad y éxito del negocio.

En la parte de disefo, licencias y obra civil,
contamos con un estudio de interiorismo

y decoraciéon, asi como con empresas de
construccion homologadas que se encargan
de todos nuestros locales implantando asi
altos estandares de calidad a precios muy
competitivos. Cumpliendo el calendario de
gjecucion y entrega en los plazos previamente
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Seleccion de personal.

Entrega de Manuales Operativos.
Formacion tedrica.

Formacion practica.

Apoyo presencial de nuestro equipo de
operaciones durante los primeros dias de
apertura.

Organizacion de turnos del personal.
Organizacion y gestion del producto.
Formacion y supervision de la atencion

al cliente.

Visita y supervision de nuestro equipo de
operaciones.

Seguimiento del local.

Formacion continuada del personal del local.
Revision de la cuenta de resultados para
detectar desviaciones y optimizar el
resultado.

Auditorias periodicas de gestion.
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Nuestra seleccion de proveedores homologados y de primera calidad,
aseguran la rentabilidad del negocio a unos precios muy competitivos
y con una orientacion de servicio al franquiciado, pero siempre
buscando la satisfaccion del consumidor final.

Nuestro software especifico permite un exhaustivo control de las
ventas, compras e inventario; que se traduce en un buen funcionamiento
interno del negocio gracias a un mejor y mayor control de los pedidos,
lo que redunda en ahorros importantes en producto y, por tanto, en
una mayor rentabilidad del negocio.



il

nacionsushispain

i Fhay

e e NG 1 1 J jg,,,.fwi
T ; J ; Di3 DEL

I Lo i o passeie satiotng ¢ 231 Ml
nacionmshapan Crabrl oo o Sen Josh ¢
ol (B P 1 vt Y '

T S Ui o pars 7 peraoeas] Sak

m Q @ ©

Trabajamos con agencias de publicidad y comunicacion especializadas en
el sector de la hosteleria y de la franquicia, para estar siempre en boca
del cliente con las dltimas tendencias e informacion de nuestros locales,
productos y servicios, a través de los principales medios y soportes offline
y online y, por supuesto, en redes sociales. Nuestro potente modelo de
publicidad te proporciona pedidos desde el primer dia.
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Realizamos acciones promocionales estudiadas
para poder incrementar las ventas en funcion
de la época del afio en que se trate, eventos
u ocasiones especiales, y atendiendo a la
ubicacion, zona de actuacion y competencia
donde se encuentran nuestros locales. Ademas,
la publicidad y marketing local que cada

2220

franquiciado quiere en su zona de influencia, es
siempre estudiada, disefiada y supervisada por
la compafiia, siendo conocedores del publico al
que nos dirigimos en cada ubicacion y local, y lo
que mejor puede funcionar en cada ocasion en
base a las experiencias previas ya testadas.



(@)@)@)@)®) Opinidn escrita hace 3 semanas  [] mediante dispositive mdévil
Nos ha encantado! ¥

Buen ambiente,raciones grandes, servicio rapido,atencién excepcional y la comida
insuperable. Hemos venido la familia al completo v hemos quedado encantados. Ha sido

24Tarantas
Benifaird deles  10do un acierto descubrir este restaurante. Volveremos pronto!
Valls, Espana
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Fecha de la visita: marzo de 2079

il Gracias, 247arantxas

Macionsushispain, Director de Relaciones con Clientes en Nacionsushi, respondid a
esta opinidn
Respondido: hace 3 semanas

Gracias Aranta...nos encanta que todo haya sido genial Vuelve prontal

(@) @) m(@)®) Opinidn escrita hace 3 semanas [ mediante dispositiva mawil
Muy por encima de la competencia

Decidimos entrar improvisando y sin conocerlo de nada. En familia con varios ninos,
astuvimos en un ambiente relajado, con servicio rapidisimo para los peques que luego

KikoSivesire s . . f
Segorbe disfutaron en la zona de juegeos. La comida con raciones mas gue generosas, con sabores
muy variados y platos... Mas
511 1wz ¥ ¥y plato

Fecha de la visita: marzo de 2019

1w Gracias, KikoSilvesire
Nacionsushispain, Director de Relaciones con Clientes en Nacionsushi, respondic a
esta opinicn
Respondido: hace 3 semanas

Gracias Kiko por tu comentario jVuelve pronto!




Buscamos a alguien como tu para hacer crecer nuestra Nacion: inversores
y personas emprendedoras y dinamicas, serias, responsablesy

apasionadas. ¢Te animas?

1. ENTREVISTA PERSONAL:

Necesitamos conocerte y tener un primer
contacto en nuestras oficinas o en uno de nuestro
locales y rellenar el formulario de solicitud de
franquicias.

2. PLAN DE NEGOCIO Y VISITA A LOCALES NACIONSUSHI:

En un segundo paso, te proporcionamos un
modelo de plan de negocio para poder estudiar
la viabilidad del mismo y visitamos uno o varios
locales con el objetivo de que te familiarices
con el concepto de negocio y puedas solucionar
todas tus dudas. Te invitaremos a conocer el
restaurante, nuestros platos y te mostraremos
en detalle la documentacion econdmica.

3. PRECONTRATO DE FRANQUICIA:

Conla firma del pre-contrato se reserva una zona
geografica de exclusividad, se paga el canon de
aperturay comenzamos el proceso de validacion
de los locales.

4 PLAN DE INVERSION Y CONTRATO DE FRANQUICIA:
Una vez seleccionado el local firmamos el
contrato de franquicia propiamente dicho,
planteando un plan de inversion y rentabilidad
para iniciar los tramites de apertura.

5. PUESTA EN MARCHA DE LA OBRA:

A partir de ahora comienzan todas las
adecuaciones del local, tu formacion como
franquiciado y la de tu personal, la campafa de
publicidad y todo lo necesario para comenzar las
operaciones en nuestra nueva Nacion.

6. APERTURA:

Tu local ya esta abierto, la asesoriay seguimiento
por parte de todos los departamentos de la
franquicia estaran siempre a tu disposicion para
asegurar tu satisfaccion y la rentabilidad del
negocio.
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Sector:

Pais de origen de la Franquicia:

Afio en que inici6 la actividad en Panama:
N° total de establecimientos a nivel mundial:
Canon de Apertura:
Duracion de contrato:
Royalty de explotacion:
Publicidad:

Facturacion media:
Poblacion minima:
Superficie local:
Ubicacion recomendada:
Inversion total necesaria:

Ayuda a la Financiacion:

Hosteleria/Tematico asiatico
Panama

2013

30

$100.000

10 afos

6%

0%

$1.500.000 al afio

100.000 habitantes

230 m2- 300 m? + terraza
C.C. y calle principales

Entre $400.000 - $600.000 dependiendo de
las caracteristicas del local

Si. Condiciones especiales con
principales entidades bancarias

*Datos econdmicos basados en las
experiencias y resultados de nuestra

franquicia, estos datos pueden
variar para nuevos franquiciados.
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Coste de producto: 30%
Coste de personal: 20%
Alquiler: 9%
Royalty: 5%
Gastos generales: 10%
Beneficios antes de impuestos: 25%

o
P

*Datos econdmicos basados en las
experiencias y resultados de nuestra

franquicia, estos datos pueden
variar para nuevos franquiciados.




FRANQUICIAS NACIONSUSHI
MILTON@NACIONSUSHI.COM
TELF: +507 6613-8785




